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Wstep

Kultura miata zawsze swoich idoli - czesto byty to postacie kontrkulturowe,
bedgce alternatywa dla tradycyjnych autorytetéw, niepokorni mysliciele,
tragiczni poeci, nieustraszeni podrdznicy. Jednak wraz z rozwojem prze-
mystu i zmianami, ktére w zyciu spotecznym zaszty na skutek wzbogacania
sie ludzi, wydtuzania ludzkiego Zycia, poszukiwania rozrywek czy wreszcie
wzglednie dtugiego okresu niezakt6canego wojnami, oczekiwania wobec
idoli zaczety sie zmieniac. O ile jeszcze w XX w. oczekiwano od nich pew-
nej postawy moralnej czy wiernosci okreslonym ideatom, o tyle tatwos¢
zycia, ktorg zawdzieczamy w duzej mierze technologii, oraz wszechobecny
konsumpcjonizm wyksztatcity postawy raczej roszczeniowe w spoteczen-
stwie 0s0b nieznoszacych odmowy, nieumiejacych czekac i oczekujacych
natychmiastowego, tatwego osiggania celéw. Trudno zatem, by ikony kul-
tury propagowaty trudne, wymagajace wysitku wzorce. Przyktadem niech
beda lalki Barbie i Ken.

Jednak o tym, co lub kto stanie sie ikong popkultury, nie decyduja tylko
upodobania czy oczekiwania odbiorcéw. Na strazy niemal kazdego symbolu
stoi caty sztab os6b odpowiedzialnych za ich promocje, komercjalizacje
i ciggte podsycanie zainteresowania. S wérdd nich takze prawnicy, ktorych
wiedza i umiejetno$ci przyczynity sie niejednokrotnie do sukcesu ikony.
[ o tym wtasnie jest niniejsze opracowanie, ktérego celem jest pokazanie,
jak regulacje prawne (czasem sprytnie zinterpretowane) przyczynity sie
do wykreowania koncernéw, wytworni, przedsiebiorstw, nazwisk, postaci
czy symboli, ktére staty sie ikonami XX w., a moze nawet XXI w.

Opracowanie jest skierowane zaréwno do prawnikéw, jak i do oséb, ktére
sie prawem nie zajmujg. Mam nadzieje, ze konstrukcje czy regulacje prawne,
dzieki ktérym rézne wytwory intelektu ludzkiego staty sie ikonami, zosta-
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WSTEP

ty objasnione nalezycie, cho¢ nie jest to podrecznik akademicki. Uwazam
jednak, Ze znajomos$¢ prawa moze w wielu przypadkach poméc w zrozu-
mieniu, dlaczego np. Myszka Miki odniosta sukces i ,zarabia” od niemal
100 lat, a Bolek i Lolek sg znani tylko starszemu pokoleniu Polakdw, cho¢
majg potencjat. Oczywiscie sukces komercyjny dobra niematerialnego nie
zalezy tylko od regulacji prawnych - czasem decydujg o nim miejsce i czas
(por. rozdziat IX), a czasem dobry marketing (por. rozdz. III). Niemniej
jednak w wielu przypadkach to przepisy lub orzecznictwo umozliwiajg lub
blokuja petne wykorzystanie wtasnosci intelektualne;j.

W opracowaniu przewazaja opisy spraw sgdowych, sporéw czy zjawisk
spotecznych wraz z pokazaniem problemu zwigzanego z oceng prawna.
Rzadko jednak odnosze sie do polskich regulacji prawnych i nie analizuje
tych kwestii pod tym katem. Jest to zabieg §wiadomy, ktéry ma umozliwi¢
zainteresowanym samodzielne poszukiwanie rozwigzan, ktére w wielu
przypadkach i tak rozpoczng sie od stwierdzenia ,to zalezy”!. Zar6wno
wiekszo$¢ spraw, jak i wiekszo$¢ ikon nalezy do innego kregu kulturo-
wego i prawnego. Nie oznacza to oczywiscie, Ze my nie mamy wytworéw
intelektu zastugujacych na miano ikon. Nie majg one jednak zasiegu ogol-
noswiatowego.

Jaka zatem korzys$¢ poza, mam nadzieje, przyjemnoscia lektury moze od-
nie$¢ prawnik czy przedsiebiorca dziatajacy w szeroko pojetym kregu
kultury? Taka, Ze moze sie przekona¢, ze Sciezki, ktére my dopiero przecie-
ramy, zostaty juz wytyczone przez innych. Przykladem tego niech bedzie
sprawa rejestracji znaku towarowego , Steve Jobs” przez wtoskich produ-
centéw ubran, ktéra jest tudzaco podobna do polskiej sprawy dotyczacej
napoju John Lemon i sporu z Yoko Ono. R6Znica jest taka, ze Wtosi sprawe
wygrali.

Dobér ikon w ksiazce jest catkowicie subiektywny i w zasadzie nieopar-
ty na zadnych kryteriach. Kto$ inny dokonatby innego wyboru. Chciatam
jednak przeanalizowac rézne obszary dziatalno$ci ludzkiej mieszczace sie
w obszarze sztuki, kultury czy rozrywki. Okazuje sie, ze we wszystkich tych
dziedzinach prawo moze by¢ wykorzystywane jako czynnik wzmacniaja-

' Mozna $miato stwierdzi¢, Zze na tym polega specyfika spraw z zakresu wtasnosci intelektualne;j.



cy lub ostabiajacy oddziatywanie dobra niematerialnego. Ci, ktérzy lepiej
poruszajg sie w meandrach przepiséw, odnoszg sukces?.

Chciatabym takze ztozy¢ serdeczne podziekowania Panom Profesorom
Januszowi Barcie i Ryszardowi Markiewiczowi z Uniwersytetu Jagiellon-
skiego - za wieloletnia zyczliwos¢, wsparcie i pomoc, miedzy innymi przy
opublikowaniu tej ksigzki.

Katarzyna Grzybczyk

2 Jedli nie wskazano inaczej, data dostepu do podanych w publikacji stron internetowych jest

3.10.2018r.
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UNIWERSUM TOLKIENA






1. Wprowadzenie

Niewatpliwie jedng z niekwestionowanych ikon kultury jest J.R.R. Tolkien,
brytyjski pisarz oraz profesor filologii klasycznej i literatury staroangiel-
skiej na Uniwersytecie Oxfordzkim. Znany jest przede wszystkim jako autor
powiesci Hobbit, czyli tam i z powrotem, Wtadca Pierscieni, Silmarillion, kt6-
rych akcja rozgrywa sie w mitycznym $wiecie Srédziemia. To on spopula-
ryzowat literature fantasy, za$ okres$lenia takie, jak: ,Srédziemie”, ,hobbit”
czy ,Mordor”?!, weszty na state do jezyka powszechnego.

Specyfikg twdrczosci Tolkiena jest to, iz w catosci jest ona poSwiecona fik-
cyjnemu uniwersum (legendarium) - Srédziemiu. Chociaz nazwa ta jest
uzywana przez Tolkiena na okreslenie tylko jednego kontynentu, to obej-
muje sie tym mianem catg Ziemie z jego mitologii®. Pisarz stworzyt jezyKki,
mitologie i losy Srédziemia, ktére stanowity tto historyczne jego opowieéci,
wyKkorzystujgc swojg wiedze o Anglosasach. Celem, ktéry mu przyswiecat,
byto stworzenie systemu opowiesci, mitéw, legend i basni, od kosmogonii
do basni romantycznych, dedykowanego Anglii, poniewaz w rozumieniu
Tolkiena Anglia nie miata ,wtasnych opowiesci, zwigzanych z jej mowa
i glebg”3. Trudno powiedzie¢, w jakim zakresie czytelnicy angielscy i inni

' Por. np.fanpage na Facebooku ,Mordor na Domaniewskiej”, w ktérej opisie czytamy: ,Codzienna
porcja humoru zrozumiatego gtéwnie przez korposzczury réznego levelu o réznym stazu w korpo.
Niewazne czy robisz w Warszawskim Mordorze na Domaniewskiej czy w jakim$ innym zagtebiu biu-
rowcowym - Pamietaj — «<mordor», <kkorposucz» czy «korposzczur» to stan umystu a nie miejsce - nie
daj sielll”.

2 Jest tak dlatego, ze Aman przestat byc¢ czescig Ardy, zas Hyarmenor czy Ziemia Storca, byty prak-
tycznie nieznane, wiec Srédziemie byto jedyna znana czescia $wiata, por. https:/pl.wikipedia.org/
wiki/%C5%9Ar%C3%B3dziemie.

3 J.R.R.Tolkien, Listy, Warszawa 2010, s. 238.
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UNIWERSUM TOLKIENA

utozsamiajg powiesci Tolkiena z mitologiag Anglii, w jakim za$ zakresie
identyfikujg sie z nimi wszyscy mito$nicy fantasy, niemniej jednak §wiat
i bohaterowie stworzeni przez pisarza weszli na state do kultury §wiatowej.

Jak mozna sie domysli¢, wytwory (postaci, artefakty, nazwy, jezyki itp.)
o tak duzej popularnosci i rozpoznawalno$ci noszg w sobie ogromny po-
tencjat, nie tylko intelektualny - pobudzajg do rozwijania kolejnych wat-
koéw czy inspiruja do tworzenia nowych utwordw, lecz takze rynkowy,
marketingowy. Wykorzystywanie cudzych utworoéw, zwtaszcza do celéw
komercyjnych, wkracza w obszary objete regulacjami prawnymi - czy to
prawem autorskim, czy prawem do znakéw towarowych, do nazwy czy
firmy i dotyczacymi nieuczciwej konkurencji.

2. Oddziatywanie Tolkiena

Powiesci Tolkiena najwieksza popularnos$¢ zyskaty dzieki kreconym
z ogromnym rozmachem filmom produkcji amerykanskiej, jednak nie jest
to jedyny obszar, na ktory jego tworczo$¢ oddziatuje. Poza ekranizacjami
i kolejnymi wznowieniami jego spuscizna jest takze przedmiotem wielu
badan naukowych, przede wszystkim z zakresu literaturoznawstwa*, ale
takze lingwistycznych - jako zbidr informac;ji o sztucznych jezykach opra-
cowanych przez pisarza®.

Twdrczos¢ Tolkiena stanowi takze Zrddto inspiracji dla innych artystow.
[ tak wérod zespotéw muzycznych w pierwszej kolejno$ci nalezy wymienic
Marillion, zesp6t, ktory powstat w 1979 r. jako The Silmarillion, nazwa jed-
nak zostata zmieniona z powodu obaw przed naruszeniem praw autorskich
do tytutu ksigzki®. Zafascynowani basniamii fantastycznymi opowie$ciami
byli takZe muzycy z zespotu Pink Floyd, ktérzy w piosence The Gnome $pie-

4 Tolkien’s Legendarium. Essays on The History of Middle-earth, red. V. Flieger, C.F. Hostetter, Westport
2000; T.A. Shippey, Droga do Srédziemia, thtum. J. Kokot, Poznar 2001; P. Kuncewicz, Tolkien czyli swiat
[w:] P. Kuncewicz, Samotni wobec historii, Warszawa 1967.

® C.F.Hostetter, Elvish Linguistic Fellowship, ,Vinyar Tengwar”, 1.01.2011 r.; E. Solopova, Languages,
Myths and History. An Introduction to the Linguistic and Literary Background of J.R.R. Tolkien’s Fiction,
Nowy Jork 2009.

¢ B.L.Eden, Middle-earth Minstrel: Essays on Music in Tolkien, McFarland 2010, s. 154.



waja o przygodach niejakiego Bilba Bagginsa. Cho¢ w utworze nosi on imie
Grimble Grumble, powie$ciowa postac jest rozpoznawalna dzieki takim
cechom jak zamitowanie do spania, jedzenia i dobrego wina oraz domowych
wygdd i wyruszeniu pewnego dnia w wielkg podrdz.

Inny znany zespdét czerpiacy z tematyki tolkienowskiej to Led Zeppelin:
w tekscie utworu Ramble On z albumu Il z 1969 r. w tekscie pojawia sie
Mordor oraz posta¢ Golluma, zas utwory The Battle of Evermore i Misty
Mountain Hop znalazty sie w albumie zatytulowanym /V (1971). Poza tymi
oczywistymi przyktadami niektérzy doszukujg sie rowniez tolkienow-
skich motywoéw w innych wielkich dzietach zespotu: Stairway to Heaven,
No Quarter i Bron-Y-Aur Stomp’. Tematyka tolkienowska wyraznie pobudza
kreatywno$¢ tworcow metalowych, gdyz kolejnym zespotem, ktéry do niej
nawiazuje, jest brazylijski zespdt Alta Paganach, ktéry w 2018 r. zamierza
wydac¢ swdéj nowy album z muzyka black heavy metal - The Wizard, bedacy
hotdem dla Tolkiena (limitowana wersja 400 egzemplarzy oraz 50 egzem-
plarzy w Polsce)®.

Mozna wskazac takze polskie zespoty, ktérych twérczos¢ byta inspirowana
powie$ciami Tolkiena. Metalowy zesp6t Behemoth z wokalistg Nergalem
debiutowat w 1995 r. albumem Sventevith (Storming Near the Baltic), ktérego
tematyka oscylowata wokot poganskich bostw i pradawnych, tajemniczych
krain. Wéréd wielu innych pojawiaja sie tu nazwy znane z Silmarillionu, jak
Delduwath (pézZniejsza nazwa Dorthonionu - Lasu Okrytego Noca) i He-
levorn (jezioro zwane tez Czarnym Szkiem) - w utworach Forgotten Cult of
Aldaron i Entering the Faustian Soul. Natomiast ewidentnie ,tolkienowski”
zesp6t Druzyna TrzeZwych Hobbitéw powstat w 2004 r. na fanowskiej im-
prezie Tolk Folk odbywajacej sie w Bielawie, nagrat ptyte Ksiega zaginionych
piesni (z takimi tytutami utwordéw jak Boromir Blues czy Stopy Hobbita), ale
$lad po nich zaginat®.

Nie tylko muzycy inspiruja sie tworczoscig Tolkiena. Takze malarze i ilu-
stratorzy czerpia natchnienie z jego opowiesci. Do najbardziej znanych

7 Wiecej na stronie http://www.geekozaur.pl/muzyka/muzyczne-interpretacje-tolkiena.
8 A.Stein, Altu Pdgdnach: homenagem Folk Black Metal a J.R.R. Tolkien, https://whiplash.net/materias/
news_767/282635-altupaganach.html.

9

Wszystkie przyktady i wiecej zob. P. ‘Pi’ Gotebiewski, 30 muzycznych inspiracji prozq Tolkiena, http://
esensja.pl/muzyka/publicystyka/tekst.html?id=13250&strona=1#strony.
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Myszka Miki, Star Wars, Christian Louboutin, Andy Warhol

to tylko niektore z ikon popkultury wybrane przez autorke w celu

pokazania, jak regulacje prawne - czasem sprytnie zinterpretowane -

przyczynity sie do wykreowania koncernéw, wytworni, przedsiebiorstw,
nazwisk, postaci czy symboli.

Ksiazka zawiera bogato ilustrowane opisy najciekawszych spraw sa-
dowych, spordw oraz zjawisk spotecznych zwigzanych z ochrong débr
niematerialnych w obszarze kultury popularnej. Z lektury czytelnik
dowie sie m.in., dlaczego Myszka Miki moze byc¢ chroniona wiecznie.

Publikacja pokazuje tez kwestie wykorzystywania ikon popkultury poza

pierwotnym obszarem ich istnienia, gdzie stajg sie pozadanym atrybu-

tem dziatalnosci rynkowej przedsiebiorcow i producentéw, umozliwiaja
rozpoznawalnos¢ marek lub nadaja im prestiz.

Opracowanie przeznaczone jest dla prawnikéw oraz przedsiebiorcéow
dziatajacych w szeroko pojetym kregu kultury, a przede wszystkim dla
fanéw, wyznawcow i wielbicieli ikon popkultury.

KATARZYNA GRZYBCZYK - doktor habilitowany nauk prawnych,

profesor Uniwersytetu Slaskiego; zajmuje sie problematyka prawa

cywilnego, autorskiego i reklamy; autorka i wspétautorka wielu publi-
kacji z tego zakresu.
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